821074 Pos\vertriebsst'\ick .Entgelt pezahlit 3 %
. d

MU S‘K NS @
‘ des ner Anze.
o e:0 g"? m’n‘:‘\::(:\c igen .
TS genpreisliste Nr. 12 - giiltig ab 1. J
. anuar2012

beweé

|manns- und Fanfarenzige

X

sowie Marching- und Showbands

Fachleitschrik fiar Musik- Spie!

Workshop: Powersound
fiir Querflote
L]

Deutsch\andpremiere: 40 Jahre
ind ro?.Wo(\d Tumer-Musik-Akademie
L]

gerlin Tattoo it e

Fachzei
ovo Druck und Vev!asgb(;z;r;l\.a(yero :‘.mbH zelts H .o
. chrift fir Musik-, Spielman
ns- und
March_Fanfarenzuge sowie
ing- und Showbands

B:hnhcfs\laﬂe 33



Anzeigenformat (Satzspiegelformat)
11

1/2 hoch

1/2 quer

1/3 quer

1/4 block

1/4 hoch
1/4 quer

1/8 block
1/8 hoch
1/8 quer

mm-Preis

mm-Preis Stellenanzeigen*
mm-Preis Veranstaltungen
Chiffregebuhr

* 40 Tage im Internet auf www.blasmusik.de ab Erscheinen der Zeitschrift

Breite
185 mm

90 mm
185 mm

185 mm
90 mm

43 mm
185 mm

90 mm
43 mm
185 mm

Hohe
262 mm

262 mm
129 mm

84 mm
129 mm

262 mm
62 mm

62 mm
129 mm
30 mm

Preis
506,— €
253 €

168,— €
126,50 €

63,50 €

048 €
044 €
044 €
10,— € (inkl. MwSt.)

Sonderformate sind auf Anfrage moglich.



Anzeigenformate

* Bei Anschnittformaten zzgl. 3 mm Beschnitt
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im Anschnitt: 185 x 262 Ex = =
210 x 297% 58 =8
3 1/2 quer 1/2 quer
5 im Anschnitt: 185 x 129
= 210 x 148*
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c X S SEX «a
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210 x 100* —
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Termine

Nr. Ausgabe Erstverkaufstag Anzeigenschluss DU-Termine
1/12 Januar/Februar | 15. 2.2012 1. 2.2012 3. 2.2012 R d k .
2/12 Marz/April 16. 4.2012 29. 3.2012 2. 4.2012 eaa t’onsprogramm
3/12 Mai/Juni 15. 6.2012 31. 5.2012 4. 6.2012
4/12 Juli/August 16. 8.2012 1. 8.2012 3. 8.2012 = Praxis- und Fachberichte mit hohem
Nutzwert, Werkbesprechungen,
5/12 September/ 15.10.2012 28. 9.2012 2.10.2012 Portrits, klassische Reportagen und
Oktober Nachrichten
12 N 14.12.2012 .11.2012 4.12.2012 . . . w . .
¢ ovember/ 0 30 0 0 + Ein Regionalteil prasentiert Nachrichten
Dezember .. .
aus Verbanden und Vereinen

Der Ruicktrittstermin ist mit dem Anzeigenschluss identisch. . Mitteilungen und Informationen aus

dem Bundesausschuss, dem Deutschen
Turner-Bund und anderen Verbanden

Leserkreis « Vorstellungen der Mitgliedsvereine
im Deutschen Turner-Bund

- Berichte aus der
Vereinsvorstande, Dirigenten, Ausbilder, aktive Musiker von Musik-, Spielmanns- und Turner-Musik-Akademie

Fanfarenziigen sowie Marching- und Showbands. + Ausfilhrlicher Kalender mit regionalen,

Uberregionalen und verbandstiber-
greifenden Terminen



Allgemeine und technische Daten

Auflage: 1.200

Heftformat:
Breite: 210 mm
Hohe: 297 mm

Druckverfahren:
Offset im 70er-Raster

Rabatte:
6 bis 9 Schaltungen pro Jahr: 10%
ab 10 Schaltungen pro Jahr: 15 %

Kombinationsrabatte:

Bei gleichzeitiger Schaltung derselben
Anzeige in zwei Zeitschriften des DVO-
Portfolios werden 10% und bei Schaltung
ab insgesamt drei Zeitschriften 12%
Rabatt gewahrt.

Vermittlungsprovision: 15%

Beilagen:

je 1000 Stiick bis 20 g

220 € (inkl. Postgebiihren)
nicht rabattierfahig

Zahlungsbedingungen:

Zahlung innerhalb 14 Tagen nach
Rechnungserhalt, rein netto.

Die gesetzliche Mehrwertsteuer ist in den
Preisen nicht enthalten.

VAT-Nummer:
DE 815104731

Bankverbindungen:

VR Bank Memmingen eG

BLZ 731 900 00

Konto 10 049

IBAN: DE11 7319 0000 0000 0100 49
BIC(Swift): GENODEF1TMM1

Schweiz:

Raiffeisenbank, 9001 St. Gallen
Konto 51283258
Bankenclearing: 80005
Postkonto: 90-788788-7
SWIFT-Code: RAIFCH22

IBAN: CH4180005000051283258

Osterreich:

Raiffeisenbank Salzburg

BLZ 35 000

Konto 16 017 964

IBAN: AT303500000016017964
SWIFT-BIC: RVSAAT2S

Kreditkarten:
Mastercard, Visa

Gerichtsstand: Kaufbeuren



Kontaktdaten

Druckunterlagen:

Druckunterlagen kénnen digital als
offene Dateien inklusive aller Schriften
und Bilder oder als druckoptimierte PDF-
oder EPS-Dateien angeliefert werden.

Anlieferungsadresse:

dvo

\
.
| —

DVO Druck und Verlag Obermayer GmbH
Erwin Rogg

BahnhofstraBe 33 - 86807 Buchloe
Postfach 127 - 86801 Buchloe

Telefon: +49(0)8241/500815

Telefax: +49(0)8241/500844

E-Mail: erwin.rogg@dvo-verlag.de

Bitte Ordner mit Motiv und Erschei-
nungsmonat anlegen. Zur Motivkontrolle
erbitten wir zeitgleich ein Fax (unbedingt
Telefonnummer und Ansprechpartner
angeben) unter Nummer
+49(0)8241/500844

oder ein Kontroll-PDF per E-Mail an
erwin.rogg@dvo-verlag.de

Hinweise:

Um eine einwandfreie Qualitadt der An-
zeigen zu garantieren, ist es erforderlich
(auch bei Daten-Ubertragungen), dass
flir jede Anzeige ein farbverbindliches
Proof im Eurostandard mitgeliefert wird.
Ohne dieses farbverbindliche Proof oder
bei unkorrekter Ubermittlung der Daten
Ubernehmen wir keine Garantie fir die
Qualitat Ihrer Anzeige.

Geschéftsfiihrung:

Stefan Mannlein

DVO Druck und Verlag Obermayer GmbH
Bahnhofstrae 33 - 86807 Buchloe
Postfach 127 - 86801 Buchloe

Telefon: +49(0)8241/500818

Telefax: +49(0)8241/500866

E-Mail: stefan.maennlein@dvo-verlag.de
http://www.dvo-verlag.de

Anzeigen:

kolnerverlagsagentur
KemperbachstraBRe 53 - 51069 KoIn
Telefon: +49(0)221/2977080
www.koelnerverlagsagentur.de

Anzeigenleitung:

Andrea Iven

Telefon-DW: +49(0) 221/2977 08 11
E-Mail:
andrea.iven@koelnerverlagsagentur.de

Onlinebetreuung:

Florian Heckl

Telefon: +49(0)8241/500856
Telefax: +49(0)8241/500866
E-Mail: florian.heckl@dvo-verlag.de



Allgemeine Geschdftsbedingungen fiir Anzeigen in Zeitungen und Zeitschriften

1. Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden
Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag Uber die Veréffentlichung zum Zwecke der
Verbreitung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungstreibenden in einer Druckschrift.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen
und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber befugt,
innerhalb der in Nummer 2 genannten Frist auch
tiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfillt,

die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewéhrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Riickerstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung
auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht oder wenn der Auftraggeber im Falle von
Preiserh6hungen, statt ein ihm vorbehaltenes oder
spater eingeraumtes Ruicktrittsrecht auszuiiben, den
Vertrag zu den neuen Preislisten bis zur Erreichung
des urspringlich vereinbarten Auftragswertes
fortsetzt.

5. Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimm-

ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen der Druckschrift wird keine
Gewadhr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber
die Gultigkeit des Auftrages ausdrucklich davon
abhédngig gemacht hat.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Ge-
staltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort »Anzeige«
kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen- und
Beilagenauftrdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses - wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach einheitlichen
Grundsétzen des Verlages abzulehnen. Dies gilt auch
fur Auftrage, die an den Schaltern der Geschafts-
stellen, bei Annahmestellen oder bei Vertretern
aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den

Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden
nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages
wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes
und einwandfreier Druckunterlagen oder der Bei-
lagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir
erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druck-
unterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz
an. Der Verlag gewahrleistet die drucktechnisch
einwandfreie Wiedergabe der Anzeige.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise
unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungs-
minderung oder eine Ersatzanzeige, aber nur

in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Weitergehende Haftungen
fiir den Verlag sind ausgeschlossen. Reklamationen
miissen innerhalb vier Wochen nach Eingang von
Rechnungen und Belegen geltend gemacht werden.
Fiir Fehler bei telefonischen Ubermittlungen jeder
Art Gibernimmt der Verlag keine Haftung.

10. Probeabziige werden nur auf ausdricklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriick-
gesandten Probeabziige. Sendet der Auftraggeber
den ihm rechtzeitig tibermittelten Probeabzug nicht
fristgemaR zuriick, so gilt die Genehmigung zum
Druck als erteilt.

11.Sind keine besonderen GréBenvorschriften
angegeben, so wird die tatséchliche Abdruckhohe
der Preisberechnung zugrunde gelegt.

12. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen Frist zu zahlen, sofern nicht im einzel-
nen Fall eine kiirzere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Zinsen in Hohe von mindestens 3% (iber dem
jeweiligen Diskontsatz der Deutschen Bundesbank
sowie die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuriickgestellt und fur
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangt. Bei
Konkursen und Zwangsvergleichen entféllt jeglicher
Nachlass. Bei Vorliegen eines wichtigen Grundes ist
der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer

Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich ver-
einbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrage abhangig zu machen, ohne dass
hieraus dem Auftraggeber irgendwelche Anspriiche
gegen der Verlag erwachsen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch
einen Beleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Aufnahmebescheinigung des Verlages.

15. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfihrungen und firr Lieferung
bestellter Druckstocke, Matern und Zeichnungen hat
der Auftraggeber zu bezahlen.

16. Aus einer Auflagenminderung kann nur dann

ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der
ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die

in der Preisliste oder auf andere Weise zugesicherte
durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage
nicht zugesichert ist, die durchschnittliche verkaufte
Auflage des vergangenen Kalenderjahres unter-
schritten wird, und zwar bei einer Auflage bis zu
500.000 Exemplaren um 10 v. H., iiber 500.000 um
5v. H. Dariiber hinaus sind etwaige Preisminderungs-
und Schadenersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn
der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken

der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat,
dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zurlicktreten kann.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die
Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der An-
gebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns
an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffern-
anzeigen werden nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet. Der Verlag behilt sich im Interesse
und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor,
die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von
Missbrauch des Zifferndienstes zu Prifzwecken
zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschéftlichen
Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der
Verlag nicht verpflichtet.

18. Erfullungsort und Gerichtsstand fiir beide Teile
ist, soweit das Gesetz zwingend nicht anderes
vorsieht, der Sitz des Verlages.

Zusitzliche Geschiftsbedingungen des Verlages

a) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind
verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und

Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an
die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag
gewdhrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftrag-
geber weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden.

b) Die allgemeinen und zusatzlichen Geschafts-
bedingungen des Verlages und die jeweils gultige
Preisliste sind fiir jeden Auftrag maBgebend. Der
erteilte Anzeigenauftrag wird erst nach schriftlicher
Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich.

) Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab
Inkrafttreten auch fiir laufende Auftrage.

d) Wenn fiir konzernangehérige Firmen die
gemeinsame Rabattierung beansprucht wird,

ist die schriftliche Bestatigung einer mindestens
75%igen Kapitalbeteiligung der Muttergesellschaft
erforderlich.

€) Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflich-
tung des Verlages auf Erfiillung von Auftragen und
Leistung von Schadenersatz. Insbesondere wird
auch kein Schadenersatz fiir nicht veréffentlichte
oder nicht rechtzeitig verdffentlichte Anzeigen
geleistet.

) Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch
hohere Gewalt (z. B. Streik, Beschlagnahme u. dgl.)
hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der
verdffentlichten Anzeigen, wenn die Auftrage mit
80% der garantierten Auflage erfillt sind. Geringere
Leistungen sind nach dem Tausender-Seitenpreis ge-
maB der im Tarif garantierten Auflage zu bezahlen.

g) Sind etwaige Méangel bei den Druckunterlagen
nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben
erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der
Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keine
Anspriiche.

h) Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterla-
gen endet 3 Monate nach Erscheinen der jeweiligen
Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere
Vereinbarung getroffen worden ist.

i) Die Ubersendung von mehr als 2 Farbvorlagen, die
nicht termingerechte Lieferung der Druckunterlagen
und der Wunsch nach einer von der Vorlage abwei-
chenden Druckwiedergabe konnen Auswirkungen
auf Platzierung und Druckqualitat verursachen und
schlieBen spétere Reklamationen aus. Der Verlag
muss sich die Berechnung entstehender Mehrkosten
vorbehalten.



